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1. Erholung im Badener Wald: Einordnung
2. Ausgangslage Erholungswald

3. Kernpunkte des Konzeptes
,Erholungswald’

4. Was wird neu mit dem Erholungswald?



Einordnung Erholungswald

Holzpro-
duktion

Natur- Erholung/
schutz Freizeit

Stadtforstamt/Erholungswald/29.6.2022

Seite 4



Einordnung Erholungswald

Holzpro-
duktion

AR

Natur- Erholung/
schutz Freizeit

Y Sl Gesellschaft |
~ Umweltbildung
Freizeitaktivitaten

Stadtforstamt/Erholungswald/29.6.2022 Seite 5



Einordnung Erholungswald

Erholungswald mit

unterschiedlichen
Bedurfnissen: Jogger,
Spazierganger, Biker,

Ornithologen, Jager, ...

Holzpro-
duktion

AR

Natur- Erholung/
schutz Freizeit

' N Gesellschaft | '
~ Umweltbildung
Freizeitaktivitaten
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Ausgangslage Erholungswald (1)
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Wochentag

Montag
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Freitag
Samstag
Sonntag
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a) Vor Lockdown b) Wahrend Lockdown
Baden ist.
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Kernpunkte EWK

4.

Inventar (Sommer 2020)
=> was haben wir?
=> wie ordnen wir?
=> was wollen wir?

Analog zu digital

Grundsatze & Kommuni-
kation

Steuerung

Stadtforstamt/Erholungswald/08.11.22

B Musern

Erholung |

Holzproduktion _

1
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Spazieren |

Gesundheit |:]

Abenteuer |

Naturerlebnis |:]

Beisammensein |

0 1 2
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ernpunkte EWK
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Inventar : L

. Analog zu digital

. Kommunikation &
rundsatze

. Steuerung

Produkt Signaletik
Beschreibung Typen Ist-zZustand 2020
Die Signaletik dient der raumlichen | - Wegueiser aus Holz - 118 Holzvegueiser
Orientierung der Menschen im Wald | - Informationstafein - 95 Informationstafeln
durch Bezsichnung von Wegen, Rou- | - Stelen - Keine durchgangige Signaletik

ten, Pfaden und Orten. Sie dient zu-
dem der gezielten Kommunikation mit

Code).

Es ist 2u priifen, ob oder vie der Aufwand fr die Signale-

tik aus anderen Bereichen aufgeteilt werden sol. Kommu-

nikation im Allgemeinen kann jedoch auch vie bisher im

Bereich Erholung und Freizsit verbleiben.

- Der Running & Walking Trail wird im bestehenden Urn-
fang beibehatten

- Der Audioguide vwird aktualisiert und eine neue Sponso-
fingpartnerschatt angestrebt,

- Die Stadtskologie plant die Uberarbeitung des Geopfads.

Waldbesuchenden
2
3 | Besondernetten / Aufiagen chancen Herausforderungen
%§ |- Berticksichtigung von Absprachen |- Durchgangige Signaletik, welche alle | - Grosse Formenvielfalt, viele ver-
£ | und vereinbarungen mit Angeboten | Bereiche umfasst. als gezielte Mass- | schiedene Angebote und Akteure
S | von Drtten (2. 8. Wanderwiege) nahme 2ur Kommunikation und Be- |  und Akteurinnen
£ | - Dieses Produkt umfasst den Run- suchendenlenkung - Umgang mit Sprayereien und Van-
E | ning & Walking Trail den Audio- | - Holzvegweiser als Qualiatsaus- dalismus
& | guide, den Pionierpfad, den Geopfad |  zeichnung fir Badener Wald - Uberblick tber die bestshenden
X | und die Tafeln der Lebensbaume. Wegweiser und deren Zustand be-
3 haiten
2
& | Kommunikation Verschiedenes
- Running & Walking Trail, Audioguide, Geopfad werden | - Die Signaletik kann mit neuen Formen der Kommunika-
auf verschiedenan Kanalen beworben: tion kombiniert werden wie 2 8. QR-Codizes.
- Fiyer mit Karte. - Wegweiser der Wanderwege und offizelle Schilder (Fahr-
- Online auf wiw.wald.baden.ch und wiiv.dein baden.ch |  verbo) nicht in Verantviortung STFA
- Vertffentiichung auf GeoProRegio - Der Audioguide lauft dber eine Telefornummer, wo sich
- Ansonsten steht die Signaletik flr sich selbst Waldbesuchende Hortexte zum gewahiten Standort anhs-
ren kénn
o | Grundsétze Bedeutung
S | - Attraktives, vielfaiges Angsbot an Infrastrukturen und Ak- | Die Signaletik ist eine wichtige Grundlage zur Lenkung, In-
& | titaten formation und Sensibilisierung der Waldbesuchenden.
T |- Aktive Kommunikation mit Akteure und Akteurinnen
& |- Effzienter und effektiver Einsatz der Ressourcen
Pflege & Unterhalt ‘Dokumentation & Kontrolle
- Reparatur oder Ersatz von Wegweisen, Stelen und Infor- | - Periodische Aktualisierung auf GeoProRegio (nur intern)
mationstafeln nach Bedarf - Eintragen Arbsitsstunden in ForstControl
& | - Periodische Anpassung der Informationen - Statist der Zugiffe auf den Audioguide (im Jahresbe-
- von un richt)
2
@ | Abtaute 2Zusténdigkeiten Kontakte
S |- Im Rahmen der laufenden Pflege- | - STFA ausser bel Angeboten Dritier | - AargauerWanderwege
= | und Unterhaltsarbeiten - Wanderwege: 2. Unterhalt Aar- | - Swisscom (Audioguide)
gauer Wandervege - SUISA (Musiknutzung Audioguide)
- Tafeln Geopfad in Zusammenarbeit | - Stadtokologie (Geopfad)
mit der Stadtokologie.
Ziele Ressourcen
- Das System mit den vird weitergefuhrt. | - Aufwand jeméss ForstControl
- Besondere Signalements und Verbote bilden die Aus- | - Audioguide: Finanzierung Telefonnummer und Aufivand
nahme und werden auf Ebene der Waldgsbiste festge- for Swisscom-Rechnungen
legt.
- Informationstafeln bei Waldeingangen und Hotspots
(2. B. Feuerstellen) sollen proaktv fur die Kommunikation
genutzt werden.
- Im Rahmen der Batriebsplanrevision st eine sinheftiche
© | Kommunikation Gber alle Bereiche und damit einheitiche,
£ | durchgshende Signaleti fir alle Angebote und Informati-
£ | onsbedarfnisse zu prafen (in Kombination mit neuen For-
5 men der Informationsvermittiung: z. B. Apps oder QR-
od
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Kernpunkte EWK

1. Inventar
2. Analog zu digital

3. Kommunikation &
Grundsatze

4. Steuerung

Stadtforstamt/Erholungswald/8.11.22

Strategische Grundsatze

1. Differenziertes Wegenetz als zentrales Instrument zur Lenkung der Waldbesuchenden
2. Attraktives, vielfaltiges Angebot an Infrastrukturen und Aktivitaten

3. Aktive Kommunikation mit Akteure und Akteurinnen

4. Effizienter und effektiver Einsatz der Ressourcen
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Kernpunkte
EWK

4. Steuerung je Produkt
(Finanziell & Qualitativ)

Stadtforstamt/Erholungswald/08.11.22

Produkt Aufwand  Herleitung"
[CHF]
Wegenetz 41'000 Unterhalt und Sicherung Wege und Pfade, Sensibilisierung und
Kommunikation mit Bikenden (Produkteverantwortlicher)
Kosmetische Schlag- 19'000 Schlagraumung entlang der Hauptwege sowie Sicherheitsholz-
rdumung schlage
Signaletik 21'000 Herstellung, Aufstellen und Unterhalt Wegweiser, Informationsta-
feln, Audioguide, Geopfad, Running & WalkingTrail
Banke & 25'000 Bau und Unterhalt Banke, Ausméahen, Bewirtschaftung Abfalleimer,
Waldreinigung Kontrolle und Sensibilisierung durch Produkteverantwortlichen
Feuerstellen & 12'000 Unterhalt Feuerstellen und Rastplatze, Renovation einer Feuer-
Rastplatze stelle pro Jahr
Hutten 2'000 Unterhalt und Bewirtschaftung Hutten
Brunnen 8'000 Unterhalt Brunnen, Neufassung eines Brunnens alle zwei Jahre
Vita-Parcours 5'000 Unterhalt Infrastruktur Vita-Parcours
Waldbaden 2'000 Vertrieb und Erneuerung Flyer, Instruktion Stadtfuhrer/innen
Benefiz-Weihnachts- 6'000 Bereitstellung der Benefiz-Weihnachtsbaume, Koordination und
baume Ubergabe der Spendengelder
Waldfiihrungen, 51'000 Vorbereitung, Durchfiihrung und Auswertung von Waldfiihrungen,
Events, Kommunika- Exkursionen, Events, Arbeitseinsatzen fur Firmen und Private so-
tion wie Kommunikation (GeoProRegio, Social Media, etc.)
Naturerlebnis Wald 48'000 Vorbereitung, Durchfithrung und Auswertung von Waldtagen und
fur Schulklassen? Arbeitseinsatzen fur Schulklassen
Total Aufwédnde 240'000
Finanzierung Einnahmen
[CHF]
Beitrag der Ortshiirgergemeinde an den Erholungswald 175'000
Beitrag (Kostendach) der Ortsbiirgergemeinde fiur das Produkt 50'000
"Naturerlebnis Wald fiir Schulklassen”
Anteilige Einnahmen des Okosponsorings 15'000
Total Einnahmen 240'000




Was wird neu oder anders (Beispiele)

?
| s :

L

1. Produkteverantwortlicher erhalt
Kompetenz, Verantwortung und
Budget

2. Bestehende Feuerstellen
werden gepflegt und wilde
Feuerstellen werden abgebaut

3. In heikle Naturraume z.B.
Sonnenberg werden lenkende
Massnahmen fur Fussganger
und Biker getestet

g
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Partizipation

1. Erfahrung mit dem bestehenden
Erholungswaldkonzept (Konzeptionalisten,
|dealisten, ...)

2. Mitarbeit Forstkommission (z.B. Wunsch
nach einem vielfaltigen Feuerstellen-
angebot)

3. Mitarbeit Jager (Ruhebereiche)

4. Berucksichtigung der Umfragen (VAMOS)
und der vorhandenen Mittel.

ABER

Keine aktive Bevolkerungsbeteiligung

Stadtforstamt/Erholungswald/08.11.2022 Seite 14



Baden ist.

Schonheit, Vielfalt, Naturerlebnis




Besten Dank fur die Aufmerksamkeit

Fragen, Anmerkungen
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